
소셜네트워크 캠페인의 정치적 효과
- 19대 총선의 트위터 빅데이터 분석
The Political Effect of Social Network Campaign : Tweeter Big Data Analysis of the 19th National Election

저자
(Authors)

장우영, 류석진
Woo-Young Chang, Seok-Jin Lew

출처
(Source)

한국정치학회보 47(4), 2013.9, 93-112 (21 pages)

Korean Political Science Review 47(4), 2013.9, 93-112 (21 pages)

발행처
(Publisher)

한국정치학회
The Korean Political Science Association

URL http://www.dbpia.co.kr/Article/NODE02262069

APA Style 장우영, 류석진 (2013). 소셜네트워크 캠페인의 정치적 효과. 한국정치학회보, 47(4), 93-112.

이용정보
(Accessed)

저작권 안내

DBpia에서 제공되는 모든 저작물의 저작권은 원저작자에게 있으며, 누리미디어는 각 저작물의 내용을 보증하거나 책임을 지지 않습니다. 그리고 DBpia에서 제공되는 저
작물은 DBpia와 구독계약을 체결한 기관소속 이용자 혹은 해당 저작물의 개별 구매자가 비영리적으로만 이용할 수 있습니다. 그러므로 이에 위반하여 DBpia에서 제공되
는 저작물을 복제, 전송 등의 방법으로 무단 이용하는 경우 관련 법령에 따라 민, 형사상의 책임을 질 수 있습니다.

Copyright Information

Copyright of all literary works provided by DBpia belongs to the copyright holder(s)and Nurimedia does not guarantee contents of the literary work or assume
responsibility for the same. In addition, the literary works provided by DBpia may only be used by the users affiliated to the institutions which executed a
subscription agreement with DBpia or the individual purchasers of the literary work(s)for non-commercial purposes. Therefore, any person who illegally uses the
literary works provided by DBpia by means of reproduction or transmission shall assume civil and criminal responsibility according to applicable laws and
regulations.

아주대학교
202.30.30.***
2017/05/18 09:51 (KST)

http://www.dbpia.co.kr/Publication/PLCT00000913
http://www.dbpia.co.kr/Issue/VOIS00113885
http://www.dbpia.co.kr/Publication/PLCT00000913
http://www.dbpia.co.kr/Issue/VOIS00113885
http://www.dbpia.co.kr/Publisher/IPRD00010323


아주대학교 | IP: 202.30.30.*** | Accessed 2017/05/18 09:51(KST)



아주대학교 | IP: 202.30.30.*** | Accessed 2017/05/18 09:51(KST)



아주대학교 | IP: 202.30.30.*** | Accessed 2017/05/18 09:51(KST)



아주대학교 | IP: 202.30.30.*** | Accessed 2017/05/18 09:51(KST)



아주대학교 | IP: 202.30.30.*** | Accessed 2017/05/18 09:51(KST)



아주대학교 | IP: 202.30.30.*** | Accessed 2017/05/18 09:51(KST)



아주대학교 | IP: 202.30.30.*** | Accessed 2017/05/18 09:51(KST)



아주대학교 | IP: 202.30.30.*** | Accessed 2017/05/18 09:51(KST)



아주대학교 | IP: 202.30.30.*** | Accessed 2017/05/18 09:51(KST)



아주대학교 | IP: 202.30.30.*** | Accessed 2017/05/18 09:51(KST)



아주대학교 | IP: 202.30.30.*** | Accessed 2017/05/18 09:51(KST)



아주대학교 | IP: 202.30.30.*** | Accessed 2017/05/18 09:51(KST)



아주대학교 | IP: 202.30.30.*** | Accessed 2017/05/18 09:51(KST)



아주대학교 | IP: 202.30.30.*** | Accessed 2017/05/18 09:51(KST)



아주대학교 | IP: 202.30.30.*** | Accessed 2017/05/18 09:51(KST)



아주대학교 | IP: 202.30.30.*** | Accessed 2017/05/18 09:51(KST)



아주대학교 | IP: 202.30.30.*** | Accessed 2017/05/18 09:51(KST)



아주대학교 | IP: 202.30.30.*** | Accessed 2017/05/18 09:51(KST)



아주대학교 | IP: 202.30.30.*** | Accessed 2017/05/18 09:51(KST)



아주대학교 | IP: 202.30.30.*** | Accessed 2017/05/18 09:51(KST)



아주대학교 | IP: 202.30.30.*** | Accessed 2017/05/18 09:51(KST)


	소셜네트워크 캠페인의 정치적 효과
	논문요약
	Ⅰ. 서론
	Ⅱ. SNS 플랫폼의 정치와 빅데이터 분석
	Ⅲ. 19대 총선 트위터 캠페인 현황과 분석 설계
	Ⅳ. 트위터 캠페인의 정치적 효과 : 분석과 토의
	Ⅴ. 결론
	참고문헌
	Abstract


