
‘Big Data’ 분야의 유행에 대한 현상 분석 

먼저 Big Data에 대해 소개를 하자면 Big Data란 기존 데이터베이스 관리도구를 통해 데이터를 

수집, 저장, 관리, 분석을 넘어 대량의 정형 또는 비정형 데이터로부터 가치를 추출하고 결과를 

분석하는 기술을 말한다. 데이터 분석 방식에는 소셜 네트워크 분석, 군집 분석 등이 있고, 분석

한 것은 정치, 문화, 예술 등 다양한 분야에 활용된다. 대표적으로 트위터의 테이터 분석을 통한 

미국의 대선 결과 예측이 분석을 활용한 예라고 볼 수 있다. 

           

위 그래프를 살펴보면 기업의 27%가 데이터 분석에 기반한 의사결정 시스템 구현이 완료 되었

다고 말하고 있고 Big Data 분석에 투자하는 비용을 비슷하게 유지하거나 증가시키겠다는 의견이 

77%로 높게 나타났다. 

     

또한 Big Data에 대한 필요성과 확산이 Opinion Leader와 온, 오프라인의 영향을 크게 받고 있

다. 

 



     

이렇게 혁신적인 기술이 어떻게 확산 되었는지를 에버렛 로저스(Everett M. Rogers)가 1926년에 

제시한 혁신확산이론과 1972년 매콤과 쇼(Maxwell E. McCombs and Donald L. Shaw)에 의해 실증

적으로 확인된 아젠다 세팅에 근거하여 설명하면 새로운 아이디어, 관행, 서비스, 제품 등은 시간

이 경과하면 다양한 구성원들의 커뮤니케이션 채널을 통해 확산된다. 이러한 확산에는 다양한 특

성과 결정적인 요인이 있지만 로저스가 판단한 중요한 요인은 크게 상대적 이점과 적합성이 있다. 

상대적 이점은 혁신이 이전의 것보다 더 낫고 인식하는 정도를 이야기 하는데, 잠재적 채택자에

게 상대적 이점이 있는 혁신의 경우 이익이나 명성을 주기도 한다. 적합성은 잠재적 채택자가 가

지고 있는 기존의 가치, 과거 경험, 필요에 혁신이 부합한다고 생각하는 정도로 적합성이 높을수

록, 잠재적 채택자의 불확실성이 감소하게 된다. 그리고 미디어가 뉴스나 시사 프로그램 등을 통

해 중요하다고 보도하는 주제가 공중에게도 중요한 주제가 되어 매스 미디어는 사회에 중요한 영

향을 미치고 있다고 말하고 있다. 이러한 이론에 근거하여 Big Data의 확산에 대해 설정한 가설은 

1. Big Data의 유행과 확산은 사람들에게 이전의 방식보다 더 큰 이점을 준다는 인식과 언론에서

의 노출을 통해 자신에게 적합하다는 판단이 영향을 주었다고 가정한다. (Factorial ANOVA) 

이러한 혁신의 모델은 커뮤니케이션 채널이 중요한 요인이다. 매스 미디어 채널은 잠재적 채택

자에게 혁신의 인지도를 높이고 지식을 전달하는 가장 신속, 효율적인 수단이지만 그 이상의 설

득 까지는 이어지지 않는 반면 대인채널이 혁신을 받아들이도록 타인을 설득하는 더 효과적인 채

널이라는 것이 확인되면서 Opinion Leader가 중요하게 되었다. 이러한 연구를 통해 Big Data의 확

산에 대해 설정한 가설은 

2. Big Data의 유행과 확산은 Opinion Leader들의 Big Data에 대한 언급과 주장의 증가로 인해 

사람들이 빠르게 이 기술에 대해서 받아들이고 있다. (F-test) 

한건희 진서훈(2014), Big Data에 대한 소개와 활용사례에 관한 연구 에서는 지식사회는 지식이 

경쟁력이고 지식 창출, 공유, 습득의 기술이 과거와는 확연하게 달라져서 이러한 시대 변화에 대

응하여 Big Data에 대한 전반적인 이해와 더불어 빅 데이터를 이용한 지식을 창출하여 활용할 것

인가에 대한 문제의식을 갖는 것이 중요하다고 말하고 있다. 이 논문을 통해 설정한 가설은 



3. 과거와는 다른 지식 창출, 공유, 습득의 기술이 Big Data에 관한 관심에 영향을 줬을 것이다. 

(F-test) 

윤홍근(2013). 문화산업에서 Big Data의 활용방안에 관한 연구 에서 문화산업분야에서 Big Data

는 주로 소셜 데이터를 이용하여 이미지 분석, 트렌드 분석, 위기관리, 스토리텔링의 도구, 마케팅 

활용 등을 위한 목적으로 활용되어 이를 통해 수익을 창출하고 새로운 트렌드를 이끌어 나가는데 

활용한다고 말한다. 이 논문을 통해 설정한 가설은 

4. Big Data를 이용한 트렌드 분석과 마케팅 활용은 Big Data에 관한 관심에 영향을 줬을 것이다. 

(F-test) 

김상배(2015). Big Data의 국가전략 21세기 신흥권력 경쟁의 개념적 성찰 에서는 인터넷이 상용

화 된 이후, 사이버 공간에서 벌어지는 현상 중에 가장 중요한 것으로 Big Data 환경의 출현을 빼

놓을 수 없다고 하면서 Big Data 환경의 출현은 비즈니스, 행정, 정치, 외교, 안보 등 여러 분야에 

영향을 미치고 있다고 말한다. 이 논문을 통해 설정한 가설은 

5. 비즈니스, 행정, 정치, 외교, 안보 등 여러 분야에 걸친 Big Data 분석의 중요도가 Big Data 관

심도 증가에 영향을 미칠 것이다. (Regression) 

회사나 정부가 아닌 개인이 관심을 가지려면 미디어가 중요한 역할을 한다고 생각하여 미디어

에서 Big Data에 관해 자주 언급되면 개인의 관심도가 높아질 것으로 생각해 설정한 가설은 

6. 언론에 Big Data라는 키워드가 노출되는 빈도수가 높을수록 더 많은 관심을 가질 것이다. 

(Regression) 

이재성, 홍성찬(2014). 기업의 Big Data 적용방안 연구 에서는 기업의 가치 창출에 활용하기 위

해 Big Data 기술을 적용하였을 때 긍정적 효과가 나타나는 것을 검증할 수 있었을 뿐만 아니라 

기업이 나아갈 수 있는 지향점으로 내, 외부에서 발생하는 정형데이터와 비정형데이터를 적절히 

결합 함으로서 분석 결과를 극대화해 사용할 수 있다고 말한다. 이 논문을 통해 설정한 가설은 

7. Big Data를 이용한 기업의 매출과 그렇지 않은 기업의 매출의 차가 Big Data에 관한 관심에 

영향을 주었을 것이다. (T-test) 

Big Data 솔루션을 적용한 회사의 매출이 늘어난다면 사람들은 투자에 대한 이점 때문에 관심

을 갖게 된다. 또한 이 회사가 저장된 데이터의 양이 많을수록 데이터의 이점이 있다고 판단하여 

이 결과가 유의미하면 데이터 양이 많을수록 그 분석이 정확도를 높여주고 이것이 관심으로 이어

질 수 있는 다른 변인에 큰 영향을 준다고 판단하여 설정한 가설은 

 



8. Big Data 솔루션을 적용한 회사의 매출과 저장된 데이터의 양, 그 회사가 사람들에게 노출된 

정도 등이 Big Data에 대한 관심에 영향을 끼칠 것이다. (Multiple regression) 

우리는 매스 미디어에서 각각의 DB를 이용하여 연도 별 미디어의 노출 건수의 추이를 확인했

다. 그리고 일반인을 대상으로 한 인터뷰를 통해 Big Data에 대한 노출과 인식 정도를 확인하였다. 

또한, 실제 업무 종사자들이 생각하는 Big Data에 대한 노출과 중요도를 파악하기 위해 특정 집단

을 위한 설문지를 작성했다. 

     

위 그래프를 보면 2013년부터 Big Data에 관한 미디어의 노출이 증가하고 있음을 알 수 있다. 

 

일반인을 대상으로 한 인터뷰를 보면 미디어와 Opinion Leader가 대중에게 큰 영향력을 미친다

는 것을 알 수 있다. 

결과적으로 Big Data에 대한 관심은 꾸준히 증가하고 있고 매스 미디어와 Opinion Leader는 

Big Data의 확산과 필요에 큰 영향력을 미치며 비즈니스, 행정, 정치, 외교, 안보 등 여러 분야에 

걸쳐 Big Data가 분석되고 활용되는 것으로 보아 Big Data는 새로운 패러다임으로 여겨진다.- 


